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Plan de estudios - Marketing snis 117221

Titulo otorgado: Profesional en Marketing - Duracién estimada: 8 semestres
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*Nota: El crédito correspondiente al curso Introduccion a |a vida universitaria no tiene costo. o
**Nota: Los siete créditos correspondientes al Curso de fin de ciclo tendran un costo adicional del 30 % del valor del crédito para cada programa.
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