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DESCRIPCION

REQUISITOS

PRODUCTO
A ENTREGAR

CUPOS

HORARIO

Trabajo escrito de
sistematizacion,
investigacion,
creacion o
innovacion

Trabajo escrito -
Comunicacién Social
y Periodismo

De acuerdo con la Resolucion 2 de 2011 del
Consejo Académico, art.1°, "es el producto que
presenta el estudiante, de manera individual, donde
emplea los conocimientos adquiridos en el
programa académico, como resultado de procesos
de sistematizacién, de generaciéon de conocimiento,
de desarrollo de una creacién artistica o expresiva,
o construccién de una innovacion aplicada sobre
una experiencia de investigacion, proyeccién social
o empresarial o proyecto pedagdgico". Si bien la
presentacion o sustentacion se evalta de manera
individual, su elaboracién puede ser grupal o
individual.

Tipos:

1. Monografia: Documento de la sistematizacién de
la investigacion, el cual reconoce un estado del arte,
un problema de investigacion, objetivos, un
abordaje conceptual/tedrico, disefio metodolégico,
andlisis, resultados, discusién y conclusiones.
Cuenta con una extension de 40 a 60 paginas
incluyendo referentes bibliogréficos.

2. Investigacién-creacion: En la investigacion
creacion se parte del planteamiento de un
problema que conlleva a la creacién de productos
estéticos en diversos formatos. En la opcién de
grado se proponen dos productos: el primero es un
documento teérico y metodolégico entre 25y 30
paginas que soporte el artefacto estético; y el
segundo, es el artefacto en si.

1. Haber aprobado el 80 %
de los créditos de su plan de
estudios

2. Haber visto y aprobado
Proyecto de Linea y contar
con un anteproyecto.

3. Tener el visto bueno del
anteproyecto. (Carta o correo
emitido por el docente de
Proyecto de linea, en donde
avale el anteproyecto del
estudiante).

Monografia, articulo
o producto de
intervencién o creacion.

30

El horario se
acuerda entre

el docente y cada
estudiante.
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Trabajo escrito

de sistematizacion,
investigacion,
creacion o
innovacion

Trabajo escrito -
Publicidad

De acuerdo con la Resolucién 2 de 2011 del
Consejo Académico, art.1°, "es el producto que
presenta el estudiante, de manera individual, donde
emplea los conocimientos adquiridos en el programa
académico, como resultado de procesos de
sistematizacion, de generacién de conocimiento, de
desarrollo de una creacién artistica o expresiva, o
construccién de una innovacioén aplicada sobre una
experiencia de investigacion, proyeccion social o
empresarial o proyecto pedagogico”. Si bien la
presentacion o sustentacion se evalta de manera
individual, su elaboracién puede ser grupal o
individual.

Mediante el acompanamiento de un docente
director, el estudiante desarrolla su trabajo escrito,
en el cual reflexiona y problematiza el campo
publicitario, relacionando su investigaciéon con
alguna de las siguientes lineas de profundizacion:

Linea 1: Sociedad de consumo: se privilegia este
concepto, pues la Gnica forma de aprehender la
idea de consumo es entenderlo como un hecho
social.

Linea 2: Narrativa, identidades y publicidad: aqui el
concepto clave es identidades, pues su construccién
siempre esta alineada a las narrativas que la
circunscriben o la expresan.

Linea 3: Transtextualidad, publicidad y cultura: la
transtextualidad es el foco aqui, pues necesariamente
un discurso transtextual esta semanticamente atado
a la cultura en la que se gesta o con la que dialoga.

1. Haber aprobado el 80 %
de los créditos de su plan de
estudios

2. Haber visto y aprobado
Proyecto de grado y contar
con un anteproyecto.

3. Tener el visto bueno del
anteproyecto. (Carta o correo
emitido por el docente de , en
donde avale el anteproyecto
del estudiante).

Entrega de trabajo
escrito avalado por el
director asignado y
sustentacion. Entrega
de proyecto o
documento.

30

El horario se
acuerda entre

el docente y cada
estudiante.
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Curso de
Profundizacion
tematica

Escrituras Creativas
y Copywriting

A través de este curso los estudiantes pueden crear
textos publicitarios y libretos pensados para
diferentes pantallas, explorando la generacién de
historias con base en herramientas creativas,
storytelling 'y procesos estratégicos, tomando como
base la caracterizacién de audiencias.

Este espacio también busca superar los limites del
bloqueo creativo con el fin de refinar los insumos
en los espacios conceptuales para la produccién de
ideas creativas. La finalidad es aprender a contar
historias que conmuevan, persuadan y logren
impactar las audiencias en diferentes espacios
comunicativos.

Médulos del curso:

Médulo 1: Audiencias

Médulo 2: Conceptualizacién y redaccion
Médulo 3: Herramientas

Médulo 4: Lenguajes

Haber aprobado el 80 %
de los créditos de su plan
de estudios.

Requerido en el
desarrollo del curso.

28

Lunes 18:00-21:00
Sabados 7:00-
10:00

Comunicacioén
Estratégica de
Contenidos

Curso de
Profundizacion
tematica

¢Quieres aprender a crear contenidos que no solo
se vean bien, sino que realmente conecten, influyan
y posicionen?

Este curso de profundizacién te lleva al corazén de
las estrategias de contenido que mueven al mundo
digital. Aqui no solo aprenderds a publicar, sino a
pensar como estratega, a producir con intencién y
a medir con precision.

Desde la idea hasta el impacto, vas a dominar la
planificacion, creacién y evaluacién de contenidos
relevantes para audiencias reales. Analizaremos
coémo las personas consumen contenido hoy, qué
las mueve a interactuar, compartir o comprar, y
coémo las marcas pueden conectar con ellas de
forma auténtica y efectiva.

Haber aprobado el 80 %
de loscréditos de su plan
de estudios.

Requerido en el
desarrollo del curso.

30

Lunes 18:00-21:00
Sabados 7:00-
10:00
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Aprenderas a disenar estrategias de contenido
multiplataforma para distintos objetivos:
posicionamiento web (SEO), construccién de marca
(branding), campanias publicitarias, comunicacién
medidtica o interna. Y lo mejor: sabrds cémo evaluar
su éxito con indicadores claros y accionables.

¢Qué aprenderas?

* A planear contenidos con visién estratégica y
enfoque en el usuario.

* A crear y gestionar contenidos efectivos en
mdltiples formatos y canales.

* A leer e interpretar datos para optimizar el
rendimiento comunicativo.

Sus médulos se ubican en relacion con los siguientes
temas:

Médulo 1 - Planeacién estratégica de contenidos:
define objetivos, conoce a tu audiencia, crea un
mapa claro de accion.

Médulo 2 - Creacién y gestion de contenidos: del
concepto a la produccién, gestiona flujos y adapta
formatos.

Médulo 3- Indicadores de gestion de contenidos:
mide, ajusta y demuestra resultados que hablan
por ti.

Este curso es para quienes quieren pasar de
creadores a estrategas, y de ideas a resultados
medibles.

Es tu oportunidad para construir un portafolio
sélido y competitivo en uno de los campos més
demandados del mercado.
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Curso de
Profundizacion
tematica

Periodismo
Investigativo

Fortalecer las habilidades investigativas, analiticas,
narrativas y éticas de comunicadores, periodistas y
personas interesadas en el periodismo investigativo,
a través del desarrollo de investigaciones
periodisticas profundas y bien fundamentadas.
Ademds, los participantes identificaran y
documentaran temas de alto interés publico, con
el propésito de comunicar de manera clara,
responsable y comprometida con la construccion
de la opinién publica, la participacion informada y
democrdtica de la ciudadania, la busqueda de la
equidad social y la defensa de los derechos
fundamentales.

Realizaciones:

» Comprender la naturaleza, el propésito y la
metodologia del periodismo investigativo,
diferenciandolo de otros géneros periodisticos,
reconociendo sus fundamentos éticos y su papel
como herramienta de control social y fortalecimiento
democratico.

* Desarrollar habilidades investigativas y técnicas
para la planeacién, recoleccién, andlisis y
tratamiento de informacién compleja, mediante el
uso de herramientas digitales, bases de datos,
técnicas de verificacion y recursos metodoldgicos
propios del periodismo de investigacion como lo
es, el estudio de caso.

* Analizar la informacién recopilada para generar
una narrativa que cumpla con las caracteristicas
del informe periodistico, haciendo uso de formatos
contemporaneos digitales como el reportaje
multimedia y/o el especial web, en medios tanto
masivos (hegemonicos) como independientes.

Médulos del curso:

Médulo 1: Fundamentos del Periodismo Investigativo
Médulo 2: Investigacion aplicada y herramientas
Médulo 3: Andlisis de Informacién y narrativas del
periodismo investigativo"

Cumplimiento del 80 % de
créditos de su respectivo
programa de origen.

Narrativa que cumpla
con las caracteristicas
del informe periodistico,
haciendo uso de
formatos
contemporaneos
digitales como el
reportaje multimedia
y/o el especial web,

en medios tanto
masivos (hegemonicos)
como independientes.

30

Lunes 18:00-21:00
Sabados 7:00-
10:00
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Curso 0 médulos
de posgrado

Médulo posgrado

Maestria en Creacion

Literaria

La Maestria en Creacion Literaria (Escuela de Artes)
le permite al estudiante ingresar en un campo
novedoso de formacion en literatura, un campo
que rompe con los caminos tradicionales vinculados
a la critica, a la historia o a la teoria literaria.

Este camino le permite al estudiante orientar su
trabajo de manera particular, en los procesos de la
creacion literaria; entendida como escritura de
textos literarios -ficcionales y no ficcionales- con
una funcién estética y que se inscriben en los
géneros ensayisticos, narrativos, poéticos o de la
literatura infantil y juvenil, o bien en las formas
hibridas literarias contemporaneas, no simplemente
como objetos de estudio, sino también como sujetos
que estudian la literatura y son capaces de crear algo
nuevo; en la escritura del texto literario en la praxis
creadora. Entonces el estudiante obtiene no
solamente una sélida base humanistica (esencial
para la formacién de cualquier escritor), sino
también el dominio y la apropiacién de las técnicas
y saberes especificos que daran lugar a la
composicién-creacion de textos literarios en
cualquiera de sus formas y modalidades.

La opcién de grado se compone de tres médulos:
Médulo 1: Lenguaje y creacion |

Médulo 2: Lenguaje y creacion
Médulo 3: Derivas de la narrativa contemporanea

1. Haber aprobado el 80 %
de los créditos de su plan de
estudios.

2. Contar con un promedio
acumulado ponderado
minimo de 3.5.

3. Adelantar el proceso de
seleccion que realiza la
Maestria.

4. Haber cursado la asignatura
Proyecto de Linea o Proyecto
de Grado segln el programa
en que se encuentre inscrito.
5. Cursar la totalidad de los
cursos que conforman la
opcién de grado. No es
posible cursar solamente uno.

Texto de reflexion (de
maximo 8 paginas)
sobre los aportes de
estos mddulos a su

formacién profesional.

Lenguaje y
Creacion | -
Viernes 18:00-
21:00
Lenguaje y
Creacion 1l -
Viernes 18:00-
21:00

Derivas de la
narrativa -
Miércoles 18:00-
21:00




