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Duracién estimada: 9 semestres - Ofertado en Bogota- Metodologia: Presencial -

Aprobado segtn el Registro calificado: Resolucién n.© 4922 (07/04/2014), vigente hasta el 7 de abril de 2022
de acuerdo con el articulo transitorio 2.5.3.2.12.2 del Decreto 1330 de 2019, del MEN

Asignatura Créditos Asignatura Créditos  Asignatura Créditos
Fundamentos de Matemdticas | ________________ Estadistica Inferencial ______________________ Electiva Il_____ .
Perspectivas sobre el Intercambio - ---____________ Macroeconomia — - __________ Evaluacion de Proyectos ____________________
Proceso Mercadoldgico - -~ ____________ Antropologia del Consumidor __________________ Gerencia Estratégica e Markefing ______________
Estudio del Producto - - _______________ Metodologias de Investigacion Cualitativa __________ Posicionamiento de la Marca _________________
Las TIC en la Gestion Mercadoldgica Estudio de los Canales y Redes de Distribucion ———____ Responsabilidad Social y Desarrollo Sostenible ______
Contexto - - - - - - Muestreo — - - - - Flectiva Nl ______ .
Fundamentos de Matemdticas |1 - ____________ Semidtica del Consumidor - - _____________ Las Organizaciones y la Gestion de la Innovacion ____ _
Fundamentos de Economio - - - _______| Metodologias de Investigacion Cuantitativa _________ Gerencia Comercial ________________________
Comportamiento del Consumidor — - __________ Finanzas para el Marketing ___________________| Branding __________________________
Redes Sociales en la Mercadologia Estudio de las Comunicaciones Integradas de Marketing | Auditorfa de Marketing ___ __________________
Contexto - - - - e Tendencias Contempordneas de la Economia ________
Estadistica Descriptiva _ - _________________ Costos y Presupuestos - - - _______________ Tendencias de Markefing - _________________
Microeconomia Estudio de las Comunicaciones Integradas de Markefing Il _ Gestion de Negocios y Emprendimiento ___________
Sociologia del Consumidor - ________________ Procesos de Produccion - ____________________ Casos y Juegos Gerenciales - ______________
Estudio del Precio - ______________ Valor Social y Ambiental de la Marca _____________ Markefing Internacional ____________________
Contexto - - - - - - ___ Andlisis Estratégico Digital ____________________ Proyecto Desarrollo y Lanzamiento de Ofertas de Valor _
Total de créditos académicos 150

€ Requisitos y correquisitos de asignaturas
El estudiante debe seguir el plan de estudios teniendo en cuenta los requisitos y correquisitos de asignaturas, sobre los
cuales recibird asesorfa por parte del programa.

€ Requisitos de grado

1) Aprobar la totalidad de créditos académicos y la opcién de grado; 2) presentar el examen Saber Pro; 3) pagar el
valor del proceso de grado; 4) estar a paz y salvo por todo concepto; 5) entregar copia del trabajo de grado a la
Biblioteca; 6) actualizar los datos personales; 7) los demés que disponga la Universidad y el Ministerio de Educacién
Nacional en sus normativas vigentes.
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